Zatoienia dla organizatoréw Mistrzostw Polski, Halowych Mistrzostw Polski,
Pucharu Polski oraz Halowego Pucharu Polski w jezdzieckich konkurencjach
olimpijskich

Ujezdzenie (duze konie)
1. ZALOZENIA OGOLNE

Mistrzostwa Polski to flagowe wydarzenie sportowe organizowane przez Polski Zwigzek JeZzdziecki.
Celem PZJ jest podkreslenie rangi, jaka majg wydarzenia o charakterze mistrzowskim, a takze
przyciagniecie jak najwiekszej liczby kibicdw i entuzjastow jezdziectwa. Wydarzenie tej wagi ma by¢
swoistym narodowym swietem jezdzieckim.

2. ZALOZENIA DLA ORGANIZATORA ZAWODOW

I.  Zorganizowanie w jednym terminie zawoddw o randze mistrzowskiej dla kategorii wiekowych:
seniorzy, U-25, mtodzi jezdzcy, juniorzy i dzieci. Podczas MP organizator ma prawo do organizacji
rywalizacji w dodatkowych kategoriach, objetej osobnymi wytycznymi i finansowaniem nagrdd.

Il. Przedstawienie programu wydarzenia do akceptacji PZ) w terminie 4 tygodni od planowanej daty
wydarzenia. PZ) ma prawo do wspoéftworzenia programu i przebiegu mistrzostw.

lll.  Umowa z organizatorem jest zawarta na wydarzenie w roku 2026.

IV. Dopasowanie daty zawodéw do terminu startu gtéwnego w danym roku w porozumieniu z PZJ.
Minimalny odstep czasowy od imprezy gtéwnej sezonu wynosi¢ powinien 18 dni.

V. Petne pokrycie kosztéw zawoddw oraz wyptata nagréod w wysokosci odpowiadajgcej randze
zawodoéw i zgodnie z zatwierdzonymi propozycjami zawoddw.

VI. Do konkursu ofert mogg przystgpi¢ wytgcznie podmioty nie bedgce dtuznikami PZJ.

3. KRYTERIA WOBEC ORGANIZATORA DO ROZGRYWANIA IMPREZ MISTRZOWSKICH
I.  Okres obowigzywania umowy: 1 rok

II.  Warunki konkursowe:

a) Czworobok konkursowy o wymiarach 20 x 60 m

b) Zapewnienie odpowiedniej jakosci, w tym elastycznosci i przyczepnosci, podfoza na placu
konkursowym. W przypadku zawoddow otwartych podtoza odpornego na zmienne warunki
atmosferyczne,

c) Zapewnienie elektronicznego systemu naliczania punktacji i wynikow, a takze obstugi
komputerowej zgodnie z wymogami przepiséw PZJ i FEI,

d) Zapewnienie min. 5 budek (lub stanowisk w przypadku imprez halowych) sedziowskich oraz
biura zawodéw umozliwiajgcych wiasciwg prace oséb oficjalnych,

e) Zapewnienie osdb oficjalnych niezbednych do witasciwego przeprowadzenia konkurséw
zgodnie z przepisami PZJ, po zasiegnieciu opinii Komisji Ujezdzenia.

lll. Pula nagréd i wpisowe: Minimalne pule nagrdod i maksymalng wysokos¢ wpisowego okresla
ponizsza tabela. Nagrody rzeczowe nie wchodzg w sktad minimalnej puli nagrod.
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Kategorie Wpisowe* (maksymalna | Nagrody MP + PP (kwota | Nagrody HMP + HPP
mistrzowskie wartosc) minimalna) (kwota minimalna)
Seniorzy 1130 12 000 7 000

uU25 1130 6 000 4500
Mtodzi Jezdzcy 1130 5500 4000
Juniorzy 1130 4 500 3000

Dzieci 1130 2 000 3000
Razem 30 000 21500

*Wpisowe z boksem

IV. Warunki techniczne:

VI.

VII.

a)

b)
c)

d)

e)
f)

Nagtosnienie: zapewnienie profesjonalnego nagtosnienia obiektu (w tym czworoboki,
rozprezalnia),

Zapewnienie parkingu dla koniowozdw, przyczep i samochoddéw wraz z dostepem do pradu,
Zapewnienie odpowiedniego poziomu sanitarnego zawododw, zgodnie z aktualnymi
przepisami ogdélnymi PZJ,

Zabezpieczenie medyczne imprezy przez podmiot z aktywnym numerem Rejestru
Podmiotéw Wykonujacych Dziatalnos¢ Leczniczg (RPWDL),

Zapewnienie ubezpieczenia organizatora — OC (minimalna suma ubezpieczenia: 500 tys. zf),
W przypadku spetnienia znamion imprezy masowej, organizator jest zobowigzany do
zabezpieczenia imprezy zgodnie z Ustawg o organizacji imprez masowych.

Warunki treningowe:

a)
b)

c)
d)
e)

Co najmniej jedna rozprezalnia o wymiarach min. 20 x 60 m,

Zapewnienie odpowiedniej jakosci, w tym elastycznosci i przyczepnosci, podtoza na
rozprezalni,

Miejsce do lonzowania,

Miejsce do stepowania i spacerowania z konnmi podczas trwania konkurséw,

Bezpieczne przejscia komunikacyjne pomiedzy placami treningowymi a konkursowymi.

Warunki bytowe dla koni:

a)

b)
c)

Zapewnienie odpowiedniej liczby bokséw statych lub mozliwosé rozstawienia bokséw
przenosnych, zapewnienie pierwszej $ciotki w boksach, ujecia wody, pradu i Swiatta,
Zapewnienie myijki dla koni,

Zapewnienie dwdch bokséw na potrzeby kontroli antydopingowej, jednego wyscielonego
stoma i jednego wyscielonego trocinami.

Promocja i komunikacja:

Ponizej zostaty przedstawione ogdlne warunki i wytyczne dotyczace wspoétpracy w zakresie

promocji, komunikacji i mediow.

Podstawowe zobowigzania organizatora:
Scista wspodtpraca z PZ) w zakresie komunikowania zawodéw, a takie organizacji czeéci
oficjalnej, w tym realizacja scenariusza dekoracji wg wytycznych PZJ,
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b)

c)

Informowanie o wspdtorganizacji zawoddéw z Polskim Zwigzkiem Jezdzieckim poprzez
materiaty promocyjne, komunikaty na stronie www organizatora, jego media
spofecznosciowe oraz wszelkie inne wykorzystywane przez niego kanaly, a takie
konsultowanie projektéw materiatdw graficznych wykorzystujacych logo PZJ i jego partnerow
lub sponsordéw,

Zapewnienie transmisji online z catych zawoddéw. PZ) ma prawo akceptacji podmiotu
realizujgcego transmisje (za wyjgtkiem MP organizowanych wspdlnie z zawodami
miedzynarodowymi FEI).

Prawa Sponsora Strategicznego Ilub Tytularnego imprez mistrzowskich PZJ majg
pierwszenstwo wobec praw Sponsora, ktérego dziatalnos¢ jest konkurencyjna wobec
Sponsora Strategicznego lub Sponsora Tytularnego imprez mistrzowskich PZJ (nie dotyczy MP
organizowanych przy zawodach miedzynarodowych FEl). W przypadku konfliktu intereséw
PZJ bedzie dazy¢ do uzyskania polubownego rozwigzania.

PZJ pozyskuje wspdlnie z organizatorami sponsoréw na zawody rangi mistrzowskiej.
Organizator wyeksponuje:

4.1 Logotypy PZJ oraz sponsoréw lub partneréw PZJ na wymienionych nosnikach, ktére
ma zamiar wykona¢:

e materiaty poligraficzne (m. in. afisze, plakaty reklamujgce wydarzenie, programy
zawododw, listy startowe, wyniki konkurséw, ulotki, broszury, zaproszenia, bilety,
karty parkingowe, przepustki VIP, akredytacje, foldery itp.),

e na stronie internetowej organizatora wraz z aktywnym linkiem do strony
internetowej PZJ i strony podmiotu (lub podmiotéw) wskazanych przez PZJ, jak
sponsorzy lub partnerzy,

e w mediach spotecznosciowych,

e billboardy, telebimy,

e $cianka sponsorska dla potrzeb wywiadéw,

e reklamy prasowe, radiowe, telewizyjne i w internecie przewidziane w planach
promocji wydarzenia.

4.2 Materiaty dostarczone przez PZJ, takie jak bannery reklamowe, flagi, balony, roll up’y
oraz inne nosniki. Banery PZJ zostang wyprodukowane na koszt Organizatora i
umieszczone na arenie gtdwnej podczas catych zawoddédw w widocznym i mozliwym do
sfotografowania miejscu. Catkowita powierzchnia ekspozycji materiatéw
reklamowych nie powinna by¢ mniejsza niz 10% dostepnej powierzchni reklamowej.

5 Organizator zapewni:

a. 1 stolik w dedykowanej przestrzeni VIP (lub wiecej za zwrotem kosztéw) dla potrzeb PZJ i
gosci PZJ (partnerzy biznesowi zwigzku, zawodnicy, trenerzy, wiasciciele osrodkow i koni,
dziatacze, witadze lokalne i samorzgdowe, sponsorzy, partnerzy) o ile przewiduje
zorganizowanie strefy VIP, umozliwi wstep na teren zawoddw pracownikom biura PZJ oraz
umozliwi za zwrotem kosztow zorganizowanie specjalnej ,Strefy VIP — Sponsora PZJ”.
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Dla potrzeb PZJ i podmiotu (lub podmiotéw) wskazanych przez PZJ, jak sponsorzy lub
partnerzy, mozliwo$¢ ustawienia nieodpfatnie stoisk promocyjnych lub handlowych o ile
organizator przewiduje stworzenie strefy dla wystawcéw.

Wsparcie dla PZJ i podmiotu (lub podmiotdw) wskazanych przez PZJ, jak sponsorzy lub
partnerzy w reklamowaniu oraz czynnosciach promocyjnych podczas wydarzenia.
Mozliwos¢ dziatann marketingowych oraz promocyjnych podczas i na terenie Imprezy przez
PZJ) oraz przez podmiot (lub podmioty) wskazane przez PZJ takich, jak np. dystrybucja
witasnych materiatéw edukacyjnych czy reklamowych.

Informacje przedstawiane przez spikera o PZJ i podmiocie wskazanym przez PZJ oraz o
programach realizowanych przez PZJ.

Uwzglednienie przedstawicieli PZ) w ceremonii dekoracji zwyciezcow konkurséw.

Prawo do wyznaczenia i wreczenia nagrody przez PZ) w dodatkowej klasyfikacji sportowej
zaproponowanej przez PZJ.

Nieodptatne dostarczenie do PZJ (na adres mailowy media@pzj.pl) w celach promocyjnych
i informacyjnych PZJ, miedzy innymi w mediach spotecznosciowych oraz na potrzeby
wysytek prasowych minimum 10 zdje¢ i — w miare mozliwosci organizatora oraz
uwzgledniajac jego plany promocyjne — po jednym materiale video trwajacym optymalnie
maksymalnie péttorej minuty oraz notatki prasowej (minimum 1000 znakéw) z kazdego
dnia zawoddéw z podaniem autorow zdje¢, filméw i notatki prasowej. PZ) ma prawo
przekazac organizatorowi brief do wymaganych zdjeé. Zdjecia i filmy oraz notatka prasowa
muszg by¢ przestane jak najszybciej po wykonaniu i dotyczyé najwazniejszego konkursu
dnia. Zdjecia i filmy majg obrazowac przebieg zwyciezcy konkursu lub dekoracje konkursu.
Zdjecia muszg by¢ odpowiedniej jakosci, zapisane w pliku JPG z minimalng kompresjg w
rozmiarze 2480 x 1748 pikseli bez znakéw wodnych autora. Organizator oswiadcza, ze
posiadac¢ do nich bedzie autorskie prawa majgtkowe oraz zgode na rozpowszechnianie
wizerunku osdb na nich utrwalonych w sytuacjach wskazanych w ustawie z dnia 4 lutego
1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych oraz udzieli PZ) przez organizatora
licencji niewytgcznej, nieograniczonej czasowo i terytorialnie do korzystania z
przekazanych materiatéw fotograficznych i audiowizualnych powstatych w ramach
zawodow.

6 Organizator w miare swoich mozliwosci zapewni:

a.

Warunki do obstugi medialnej zawodow, tj.:
e Biuro prasowe dla dziennikarzy i oséb chcacych relacjonowaé przebieg zawoddéw
z dostepem do Internetu, pradu i materiatéw prasowych.
e Akredytacje dziennikarskie okreslajgce medium i sposdb relacji (prasa, radio,
telewizja, Internet).
e Przekazanie listy akredytowanych przedstawicieli medidow do PZ) przed
rozpoczeciem zawoddw na adres media@pzj.pl.

b. Warunki do rejestracji i transmisji audiowizualnej.

C.

Mozliwos¢ przeprowadzenia konferencji prasowych, spotkan z zawodnikami, trenerami,
dziataczami czy prelekcji szkoleniowych.

VIll. Dodatkowe kryteria brane pod uwage przy wyborze organizatora:

a)

Posiadanie utwardzonych ciggow komunikacyjnych pomiedzy placami konkursowymi,
rozprezalniami i stajniami (boksami) niezmieniajgcych swoich parametrow niezaleznie od
warunkéw pogodowych,
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b)

c)

d)

e)
f)
8)
h)
i)
j)

k)

Posiadanie lub zapewnienie utwardzonych parkingdw dla koniowozow, przyczep i
samochodéw osobowych niezmieniajgcych swoich parametréw niezaleznie od warunkow
pogodowych (min. 100 aut, przyczep lub 50 koniowozow),

Miejsce w hali do stepowania i spacerowania z koAmi w razie ztych warunkéw
atmosferycznych podczas trwania konkursow,

Dodatkowe dziatania promocyjne upowszechniajace jezdziectwo (np. szkolenie, impreza
integracyjna, gry i zabawy grupowe itp.),

Kwota puli nagréd przewyzszajgca kwote minimalna,

Dodatkowe nagrody rzeczowe,

Plac konkursowy i rozprezalnia o wymiarach przewyzszajgcych podane minimum,
Doswiadczenie zwigzane z organizacjg zawodow rangi mistrzowskiej i/lub miedzynarodowej,
State boksy udostepnione zawodnikom,

Zapewnienie bazy noclegowej na terenie zawoddéw lub w jak najmniejszej odlegtosci od
miejsca zawodow,

Zapewnienie mozliwosci catodziennego wyzywienia w restauracji/barze/w miejscu
zawodow,

Zapewnienie sanitariatow (WC i prysznice),

Posiadanie petnowymiarowej hali rozprezeniowej pofaczonej z halg konkursowa (w
przypadku HMP i HPP),

Sztuczne osSwietlenie placu konkursowego (w przypadku MP i PP w terminie po 1.09.),
Przeprowadzenie zawoddw w randze CDI.

4. ZOBOWIAZANIA PZ)

VII.

VIILI.

Whpisanie wydarzenia do kalendarza centralnego PZJ.

Przeprowadzenie weryfikacji kwalifikacji licencjonowanych par jezdziec-kor przez Biuro PZJ.
Wskazanie wyszkolonych i licencjonowanych osdéb oficjalnych.

Zagwarantowanie aktualnych przepiséw i regulaminéw.

Nadanie statusu wydarzenia sportowego rangi mistrzowskiej krajowe;j.

Wsparcie organizatora w zakresie promocji, komunikacji i mediow.

Zapewnienie, w porozumieniu z organizatorami, stosownej liczby medali, pucharéw, flots,
derek i szarf.

PZJ w ramach organizacji zawodéw, o ktérych mowa w niniejszym dokumencie, nie pobiera
optaty za wpis do kalendarza centralnego oraz optaty organizacyjnej stanowigcej % puli
nagrod.
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