Zatozenia dla organizatoréw Mistrzostw Polski w jezdzieckich konkurencjach
nieolimpijskich

Sportowe rajdy konne (SRK)
1. MISJA | CELE

Polski Zwigzek Jezdziecki od 1928 roku jest liderem organizujgcym zycie jezdzieckie w Polsce, a takze
jedyng polska, oficjalng organizacja jezdzieckg uznawang przez Polski Komitet Olimpijski
i Miedzynarodowy Komitet Olimpijski. Jednym z celéw statutowych PZJ jest organizacja, popularyzacja
oraz rozwdj sportdw konnych i rekreacji konnej. Wsrdd siedmiu, objetych nadzorem PZJ, konkurencji
znajduja sie konkurencje olimpijskie: ujezdzenie, skoki przez przeszkody i wszechstronny konkurs konia
wierzchowego i konkurencje nieolimpijskie, takie jak sportowe rajdy konne. Intencjg Polskiego Zwigzku
Jezdzieckiego jest nadanie szczegdlnej oprawy wydarzeniom o randze mistrzowskiej. Mistrzostwa
Polski s3 podsumowaniem catorocznej pracy pary kon-zawodnik, a zarazem $wietem wszystkich
mitosnikdow danej konkurencji i mozliwoscig zaprezentowania najwyzszego poziomu sportowego par.
Mistrzostwa Polski to takze wyjatkowa mozliwos¢ promocji jezdziectwa wyczynowego, a zarazem
okazja do podkreslenia roli jezdziectwa powszechnego i spotkania tych dwdéch swiatéw. Celem
Polskiego Zwigzku Jezdzieckiego jest rowniez zachecanie wszystkich jezdzcéw do statego podnoszenia
swoich umiejetnosci jezdzieckich, a Mistrzostwa Polski to doskonata szansa do inspiracji oraz tworzenia
spotecznosci jezdzieckiej wszystkich szczebli wokdt najwazniejszych zawoddw w Polsce.

2. ZALOZENIA OGOLNE

Mistrzostwa Polski to flagowe wydarzenie sportowe organizowane przez Polski Zwigzek Jezdziecki.
Celem PZJ jest podkreslenie rangi, jaka majg wydarzenia o charakterze mistrzowskim, a takze
przyciggniecie jak najwiekszej liczby kibicéw i entuzjastow jezdziectwa. Wydarzenie tej wagi ma by¢
swoistym narodowym swietem jezdzieckim. Wierzymy, ze zgromadzenie w jednym miejscu i czasie
czotowych zawodnikéw i koni w kazdej kategorii wiekowej sprawi, ze mistrzostwa beda na nowo
najwazniejszym wydarzeniem jezdzieckim w roku dla kazdego jezdzca i kibica.

3. ZALOZENIA DLA ORGANIZATORA ZAWODOW

I.  Zorganizowanie w jednym terminie zawodéw o randze mistrzowskiej dla kategorii wiekowych:
seniorzy, mtodzi jezdzcy, juniorzy. Podczas MP organizator ma prawo do organizacji rywalizacji w
dodatkowych kategoriach, objetej osobnymi wytycznymi i finansowaniem nagrod.

Il. Przedstawienie programu wydarzenia o randze mistrzowskiej do pisemnej akceptacji Zarzadu PZ)
w terminie 3 miesiecy od planowanej daty wydarzenia. PZ) ma prawo do wspditworzenia
programu i przebiegu mistrzostw.

lll. Dopasowanie daty zawoddow do terminu startu gtdwnego w danym roku w porozumieniu z PZJ.

IV. Petne pokrycie kosztow zawoddw oraz wyptata nagrod w wysokosci odpowiadajgcej randze
zawodow i zgodnie z zatwierdzonymi propozycjami zawoddw.

V. Umowa z organizatorem jest zawarta na wydarzenie w roku 2025.
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4. KONKURENCIA F — SPORTOWE RAJDY KONNE

Kryteria wobec organizatora do rozgrywania imprez mistrzowskich:

Okres obowigzywania umowy: rok

Warunki konkursowe:

a)

b)

f)

g)
h)

1)

Zapewnienie sprawdzonej i oznakowanej trasy, tzn. 2-3 petli, ktore tgcznie dadzg dystans 100
km dla MPJ i MJ i dystans 120 km dla MPS, po ktérych poruszajg sie pary zawodnik-kon,
zgodnie z przepisami PZJ i FEI,

Zapewnienie stosownego oznakowania trasy, tj. dobrze widoczne flagi i znaki kierunkowe w
odpowiedniej liczbie, rozmieszczenie stupkéw dystansowych co 10 km, oznakowania
tabliczkg pdl serwisowych, punktdw z wodg co 10 km, punktéw kontrolnych, zgodnie z
przepisami PZJ,

Zapewnienie odpowiednio duzej przestrzeni na strefe serwisowg — strefa odpoczynku dla
koni, przestrzeni na tzw. strefe chtodzenia koni przed wejsciem na bramke weterynaryjna,
Zapewnienie odpowiednio duzej przestrzeni na start masowy i miejsca, w ktérym bedzie
finisz, zgodnie z przepisami PZJ i FEI,

Zapewnienie przestrzeni na tzw. bramke weterynaryjng i 3-5 stanowisk dla lekarzy
weterynarii, przy czym bramka musi byé odgrodzona od pola serwisowego, posiadaé
oznaczone wejécie i wyjicie. Zapewnienie $ciezki do badania ruchu koni, ktéra powinna mieé
przynajmniej 40 metréw dtugosci,

Zapewnienie systemu do elektronicznego pomiaru czasu z tablicg pokazujgcg min. czas
wyjscia na kolejng petle, a takze obstugi komputerowej zgodnie z wymogami przepiséw FEl,
Zaleca sie zapewnienie mobilnego systemu GPS dla wszystkich startujgcych koni,
Zapewnienie dla kazdego zawodnika mapy w skali 1:50 000 lub szkicu przebiegu trasy, miejsc
serwisowych, wodopojow dla koni, postojow lub przeszkdd wystepujgcych na trasie,
Zapewnienie koszulek startowych dla zawodnikdw i serwisantéw, w porozumieniu z PZJ,
Zapewnienie ostonietych stanowisk sedziowskich oraz biura zawoddéw umozliwiajgcych
wtasciwg prace oséb oficjalnych,

Zapewnienie 0séb oficjalnych niezbednych do witasciwego przeprowadzenia konkursow
zgodnie z przepisami PZJ, przy czym PZJ ma prawo do wyznaczenia sedziego-delegata PZJ na
zawody rangi Mistrzostw Polski odpowiedzialnego za sprawdzenie wymogow technicznych i
poprawnosci przeprowadzenia zawoddw,

Zapewnienie flots dla wszystkich zawodnikéw, ktdrzy ukonczyli zawody.

Pula nagrdéd i wpisowe: Minimalne pule nagréd i maksymalng wysokos¢ wpisowego okresla

Organizator w porozumieniu z PZJ.

Warunki techniczne:

a)

b)
c)

d)

e)
f)

Nagtosnienie: zapewnienie profesjonalnego nagtosnienia punktu startu, w strefie chtodzenia
i w strefie odpoczynku koni,

Zapewnienie parkingu dla koniowozéw, przyczep i samochoddéw wraz z dostepem do pradu,
Zapewnienie odpowiedniego poziomu sanitarnego zawoddéw, zgodnie z aktualnymi
przepisami ogélnymi PZJ,

Zabezpieczenie medyczne imprezy przez podmiot z aktywnym numerem Rejestru Podmiotow
Wykonujacych Dziatalnos¢ Leczniczg (RPWDL),

Zapewnienie ubezpieczenia organizatora — OC (minimalna suma ubezpieczenia: 200 tys. zt),
W przypadku spetnienia znamion imprezy masowej, organizator jest zobowigzany do
zabezpieczenia imprezy zgodnie z Ustawg o organizacji imprez masowych.
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VI.

VIL.

Warunki treningowe:

a)
b)

Rozprezalnia: wyznaczony obszar do stepowania i ktusowania,
Miejsce do stepowania i spacerowania z koimi podczas trwania konkursow.

Warunki bytowe dla koni:

a)

b)
c)

Zapewnienie odpowiedniej liczby bokséw statych lub mozliwos¢ rozstawienia bokséw
przenosnych, zapewnienie pierwszej Sciodtki w boksach, ujecia wody, pradu i Swiatfa,
Zapewnienie myijki dla koni,

Zapewnienie dwdch bokséw na potrzeby kontroli antydopingowej, jednego wyscielonego
stoma i jednego wyscielonego trocinami.

Promocja i komunikacja:
Ponizej zostaty przedstawione ogdlne warunki i wytyczne dotyczace wspodtpracy w zakresie

promocji, komunikacji i medidw.

1.
a)

b)

Podstawowe zobowigzania organizatora:

Scista wspotpraca z PZ) w zakresie komunikowania zawoddéw, a takie organizacji czesci
oficjalnej, w tym uzgodnienie i zrealizowanie w porozumieniu z PZJ scenariusza:

i. ceremonii otwarcia (losowanie),

ii. ceremonii dekoracji (m. in. zapewnienie flagi RP, hymnu RP, derek, szarf i pucharéw dla
zwyciezcéw, przy czym nagrody wreczane zawodnikom powinny by¢ opiniowane przez PZJ),
Informowanie o wspétorganizacji zawoddw z Polskim Zwigzkiem Jezdzieckim poprzez
materiaty promocyjne, komunikaty na stronie www organizatora, jego media
spotecznosciowe oraz wszelkie inne wykorzystywane przez niego kanaty, a takze
konsultowanie projektéw materiatéw graficznych wykorzystujgcych logo PZJ i jego partneréw
lub sponsoréw,

Zapewnienie PZJ wyfacznosci we wszelkim nadawaniu lub reemitowaniu relacji z catych
zawoddéw lub poszczegdlnych dni zawoddéw, w tym za pomocg Internetu, wizji lub fonii
przewodowej lub bezprzewodowej, przez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, w
sieciach kablowych, telekomunikacyjnych lub multimedialnych lub innych systemach
przekazu (w tym tzw. simulcasting lub webcasting), w tym w kanatach PZJ. Przeprowadzenie
transmisji z zawodoéw ogdlnokrajowych i miedzynarodowych Kalendarza PZ) bez zgody i
umowy z PZJ skutkowa¢ bedzie optatg Organizatora na rzecz PZ) w wysokosci 2000 zt,
Wytacznie do PZJ nalezg wszelkie prawa do sprzedazy transmisji i retransmisji z catych
zawoddw mistrzowskich lub poszczegdlnych dni zawoddéw. Warunki sprzedazy praw do
transmisji i retransmisji okresla PZ) w odrebnej umowie z organizatorem. Umowa ta dotyczy
praw do transmisji i/lub retransmisji zawoddéw w mediach tradycyjnych lub/i w internecie oraz
okresla zasady realizacji, w tym warunki marketingowe.

Organizator w porozumieniu z PZJ moze prowadzi¢ rozmowy z potencjalnymi kontrahentami
na temat realizacji rejestracji i transmisji z catych zawoddw lub poszczegdlnych dni zawodow.
PZJ wyznacza standardy realizacyjne i prowadzi dziatania z zakresu zarzgdzania prawami oraz
spodjna polityka medialng i promocyjno-marketingowa.

Prawa Sponsora Strategicznego lub Tytularnego danego cyklu lub imprez mistrzowskich PZJ
majg pierwszenstwo wobec praw Sponsora, ktérego dziatalnos¢ jest konkurencyjna wobec
Sponsora Strategicznego lub Sponsora Tytularnego danego cyklu lub imprez mistrzowskich
PZ). W przypadku konfliktu intereséw PZ) bedzie dazy¢ do uzyskania polubownego
rozwigzania.

PZ) pozyskuje wspdlnie z organizatorami sponsorow na zawody celem popularyzacji
jezdziectwa polskiego i stworzenia mozliwie najwyzszych standardéw rywalizacji sportowej.
Sponsorzy PZJ beda traktowani jako sponsorzy catego polskiego jezdziectwa.

Celem wdrazania strategii rozwoju polskiego jezdziectwa zapewni:
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a. Dla potrzeb PZ]) i dla potrzeb sponsoréw lub partneréw PZJ w celach promocyjnych 20%
catosci ekspozycji na nizej wymienionych nosnikach, ktére ma zamiar wyprodukowaé:

e materiaty poligraficzne (m. in. afisze, plakaty reklamujgce wydarzenie, programy
zawodow, listy startowe, wyniki konkurséw, ulotki, broszury, zaproszenia, bilety,
karty parkingowe, przepustki VIP, akredytacje, foldery itp.),

e na stronie internetowej organizatora wraz z aktywnym linkiem do strony
internetowej PZJ i strony podmiotu (lub podmiotdw) wskazanych przez PZJ, jak
sponsorzy lub partnerzy,

e w mediach spotecznosciowych,

e Dbillboardy, telebimy, bannery reklamowe, flagi, balony, roll up’y oraz innych,
rowniez nietypowe nosniki sponsora PZJ zamontowane na koszt organizatora, a
dostarczone przez PZJ.

e Scianka sponsorska dla potrzeb wywiadéw z dobrze widocznym logotypem PZJ i
logotypami ewentualnych sponsordéw i partneréw PZJ.

e informacje przedstawiane przez spikera o PZJ i podmiocie wskazanym przez PZ)
oraz o programach realizowanych przez PZJ.

e banerach umieszczanych na arenie gtéwnej podczas catych zawoddéw. Banery PZ)
zostang wyprodukowane na koszt Organizatora, a banery Sponsora (lub
Sponsordw) PZ) dostarczone przez PZJ). Brak spetnienia w przypadku zawoddéw
ogolnokrajowych tego warunku bedzie skutkowat optatg organizatora na rzecz PZJ
w wysokosci 2 000 zt.

b. Zamieszczenie logo PZ) i Sponsora (lub Sponsoréw) lub Partnera (lub Partneréw) PZJ w
reklamach prasowych, radiowych, telewizyjnych i w internecie przewidzianych w planach
promocji wydarzenia.

c. 1 stolik w dedykowanej przestrzeni VIP (lub wiecej za zwrotem kosztdw) dla potrzeb PZJ i
gosci PZJ (partnerzy biznesowi zwigzku, zawodnicy, trenerzy, wiasciciele osrodkdw i koni,
dziatacze, wtadze lokalne i samorzgdowe, sponsorzy, partnerzy) o ile organizator
przewiduje zorganizowanie strefy VIP.

Mozliwos¢ za zwrotem kosztdw zorganizowania specjalnej ,,Strefy VIP — Sponsora PZ)”.
Dla potrzeb PZJ co najmniej 30 zwyktych wejscidéwek, 20 wejsciowek do sektora VIP oraz
adekwatnej liczby miejsc parkingowych dziennie oraz mozliwos¢ zakupu dodatkowych
wejsciowek/biletow po preferencyjnych cenach o ile organizator przewiduje
zorganizowanie biletowanego wydarzenia oraz sektora VIP.

f. Dla potrzeb PZJ i podmiotu (lub podmiotéw) wskazanych przez PZJ, jak sponsorzy lub
partnerzy, mozliwo$¢ ustawienia nieodptatnie stoisk promocyjnych lub handlowych o ile
organizator przewiduje stworzenie strefy dla wystawcéw.

g. Wsparcie dla PZJ i podmiotu (lub podmiotéw) wskazanych przez PZJ, jak sponsorzy lub
partnerzy w reklamowaniu oraz czynnosciach promocyjnych podczas wydarzenia.

h. Mozliwos¢ dziatarn marketingowych oraz promocyjnych podczas i na terenie Imprezy przez
PZJ) oraz przez podmiot (lub podmioty) wskazane przez PZJ takich, jak np. dystrybucja
wtasnych materiatéw edukacyjnych czy reklamowych.

i. Prawo do udziatu przedstawicieli PZ) w ceremonii dekoracji zwyciezcow konkursow.

j. Prawo do wyznaczenia i wreczenia nagrody przez PZJ w dodatkowej klasyfikacji sportowej
zaproponowanej przez PZJ.

k. Nieodptatne dostarczenie do PZJ (na adres mailowy zdjecia@pzj.pl) w celach
promocyjnych i informacyjnych PZJ, miedzy innymi w mediach spotecznosciowych oraz na
potrzeby wysytek prasowych minimum 10 zdje¢ i — w miare mozliwosci organizatora oraz
uwzgledniajac jego plany promocyjne — po jednym materiale video trwajgcym optymalnie
maksymalnie péttorej minuty oraz notatki prasowej (minimum 1000 znakoéw) z kazdego
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dnia zawoddéw z podaniem autoréow zdjeé, filmow i notatki prasowej. PZ) ma prawo
przekazac organizatorowi brief do wymaganych zdjec. Zdjecia i filmy oraz notatka prasowa
muszg by¢ przestane jak najszybciej po wykonaniu i dotyczy¢ najwazniejszego konkursu
dnia. Zdjecia i filmy majg obrazowac przebieg zwyciezcy konkursu lub dekoracje konkursu.
Zdjecia muszg by¢ odpowiedniej jakosci, zapisane w pliku JPG z minimalng kompresjg w
rozmiarze 2480 x 1748 pikseli bez znakéw wodnych autora. Organizator oswiadcza, ze
posiadac do nich bedzie autorskie prawa majgtkowe oraz zgode na rozpowszechnianie
wizerunku oséb na nich utrwalonych w sytuacjach wskazanych w ustawie z dnia 4 lutego
1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych oraz udzieli PZ) przez organizatora
licencji niewytacznej, nieograniczonej czasowo i terytorialnie do korzystania z
przekazanych materiatéw fotograficznych i audiowizualnych powstatych w ramach
zawodoéw. Niedostarczenie zdje¢ w ciggu 14 dni od zakonczenia zawoddw moze skutkowaé
optaty Organizatora na rzecz PZJ w wysokosci 500zt.
8. Celem wdrazania strategii rozwoju polskiego jeZdziectwa organizator w miare swoich
mozliwosci zapewni:
a. Warunki do obstugi medialnej zawodoéw, tj.:
e Biuro prasowe dla dziennikarzy i oséb chcacych relacjonowaé przebieg zawoddéw
z dostepem do Internetu, pradu i materiatéw prasowych.
e Akredytacje dziennikarskie okreslajgce medium i sposéb relacji (prasa, radio,
telewizja, Internet).
e Przekazanie listy akredytowanych przedstawicieli mediéw do PZ) przed
rozpoczeciem zawoddw na adres media@pzj.pl.
b. Warunki do rejestracji i transmisji audiowizualne;j.

Mozliwos¢ przeprowadzenia konferencji prasowych, spotkan z zawodnikami, trenerami, dziataczami

czy prelekcji szkoleniowych.

VI.
VII.

VIII.

5. Zobowigzania PZJ

Sprawne przeprowadzenie rywalizacji sportowej podczas imprezy jezdzieckiej zakwalifikowanej
do kalendarza centralnego PZJ.

Whpisanie wydarzenia do kalendarza centralnego PZJ.

Przeprowadzenie weryfikacji kwalifikacji licencjonowanych par jezdziec-kon przez Biuro PZ]J.
Wskazanie wyszkolonych i licencjonowanych oséb oficjalnych, wyznaczenie i optacenie
wynagrodzenia sedziego-delegata PZ).

Zagwarantowanie aktualnych przepiséw i regulamindw gwarantujgcych sprawnos¢ oraz
bezkonfliktowos¢ przebiegu imprezy oraz jasnosc regut rywalizacji sportowe;j.

Nadanie statusu wydarzenia sportowego rangi mistrzowskiej krajowe;j.

Wkfad w podniesienie sportowego efektu medialnego imprezy poprzez bieigce przenoszenie
wynikéw sportowych wygenerowanych podczas wydarzenia do istotnych medialnie nosnikéw,
jakimi s3: wszelkiego rodzaju media, ceremonie dekoracji, ceremonie nadawania tytutow
mistrzowskich i wreczania medali, sportowe rankingi, zestawienia biezacych klasyfikacji w
eliminacjach i kwalifikacjach do najwyzszych rangg imprez.

Zapewnienie, w porozumieniu z organizatorami, stosowne;j liczby medali, pucharéw, flots, derek i
szarf.

PZJ w ramach organizacji zawodéw, o ktérych mowa w niniejszym dokumencie, nie pobiera optaty
organizacyjnej.
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